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Estetyczne, komunikacyjne i sSrodowiskowe
aspekty projektowania opakowan

Maciej Konopka

Estetyczne, komunikacyjne i srodowiskowe aspekty wspdtczesnego projektowania
opakowan, cho¢ zréznicowane, mozliwe sa do pogodzenia. Powinno by¢ to w kazdym
razie celem wspélczesnych projektantéw traktujacych swoéj zawdd powaznie, czyli
czujacych si¢ odpowiedzialnymi za wszelkie skutki i konsekwencje swoich projektéw.
Nawet jeslibySmy arbitralnie zhierarchizowali te aspekty tak, aby na pierwszym miejscu
ustawic funkgcje, czyli ochrone produktu i wygode transportu, na drugim funkcje nosni-
ka informacji o produkcie, a dopiero na trzecim charakter marki, przezycia estetyczne
i emogje, jakie dane opakowanie budzi, i tak wspétistnienie wszystkich tych czynnikéw
wymusi rynek, gospodarka i kultura.

Wspélczesne projektowanie opakowan skupia sie z jednej strony na poszukiwaniu
chroniacych oraz pozwalajacych na wygodny i tani transport produktéw, ale z neu-
tralnych lub minimalnie wptywajacych na $rodowisko materiatéw, oraz na komuni-
kowaniu informacji o zawartoéci w sposéb jak najbardziej przejrzysty, przyjemny,
intrygujacy i emocjonujacy, z drugiej strony. Jedno bez drugiego nie funkcjonuje. Rola
projektanta opakowan jest zaproponowanie rozwiazan, ktére beda umozliwiaty dalsza
dziatalnoé¢ lub nawet rozwdj, a zarazem zgodnie z obowiazujacym prawem beda pozo-
stawialy minimalny $lad weglowy, obnizajac przy okazji koszty utylizacji i uzytych
na to srodkéw. Wydaje sie to by¢ szansa, a zarazem wyzwaniem naszych czaséw.

Aspekty komunikacyjne i estetyczne

Jak juz zostato powiedziane, projektowanie opakowan to dziedzina, ktéra taczy
w sobie wiedze ze sfer technologii i materialoznawstwa, ekologii i zréwnowazonego
rozwoju oraz marketingu i szeroko pojetej sztuki komunikagji. Z tej racji sa w niej tak-
ze zaprzegniete w stuzbe marketingowi bardzo silne elementy psychologii, estetyki
i semiotyki stuzace grze z emocjami odbiorcéw. Toczy sie ona na wszelkich poziomach,
a jej bogate instrumentarium to kolory, wielko$¢ i kroje liter, znaki, rysunki, obrazy
i zdjecia, formy, struktury i faktury.

Swiadomos¢ estetyczna i talent tworcy przektadaja sie na zaprojektowanie cieka-
wej formy, wptywajacej Srodkami graficznymi na wyobraznie i emocje, a skutecznoéé
tych oddziatywan w rynkowej rzeczywisto$ci uzalezniona jest od zrozumienia potrzeb
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tych, do ktérych produkt ma trafi¢. Opakowania sa wiec wciaz, i pewnie jeszcze dtugo
pozostana, wyrafinowanymi narzedziami oddzialywania na konsumentéw, a — cytujac
Marschala McLuhana — medium is a message, czyli medium jest przekazem.

Znaczenie i rola poszczegdlnych obszaréw szeroko pojetej kultury w projektowaniu
opakowan zmienia sie przez lata, gdyz wszystkie wymienione na wstepie czynniki sa
wyjatkowo silnie zalezne od trend6w spotecznych i gospodarczych w $wiecie, a ich anty-
cypowanie przez projektantéw jest wrecz immanentna cecha branzy opakowan warun-
kujaca sukces lub jego brak. Mozna wrecz zaryzykowac stwierdzenie, ze opakowania
sa takie jakie spoleczefistwo, jego zbiorowa Swiadomo$¢, potrzeby i mozliwoSci.
To wazne, bo projektujac opakowania dzis, twérca musi uwzglednié¢ wiele przenikaja-
cych sie watkéw, z ktérych kazdy moze wptynac na pozostate i powinien by¢ $wiadomy
usytuowania w tym procesie.

Aspekty srodowiskowe

Dzisiejsze opakowania to takze, a moze przede wszystkim, problem Srodowi-
skowy, a wptyw opakowan na Srodowisko zalezy dzi$ gtéwnie od zastosowanych
materiatéw, technologii oraz ksztattu samego opakowania. Sam fakt ich masowego,
by nie powiedzie¢ zmasowanego, istnienia tworzy nadmiar, z ktérym $wiat pro-
buje sie uporaé. Wyspy wielko$ci Hiszpanii z odpadéw plastikowych na Pacyfiku
to tylko czubek géry probleméw opakowaniowych. W tym kontekscie ideatem jest
opakowanie, ktére znika po uzyciu lub da sie tatwo degradowa¢, jak skorupka jajka
lub skéra pomaranczy. Skoro produkcja opakowan jest istotna i bardzo widoczna
czeScia problemu, jest oczywiste, ze zmianie ulega¢ musza nie tylko modele bizneso-
we, ale réwniez zachowania konsumenckie. Zréwnowazona konsumpgja, tzn. elimi-
nowanie zuzycia materiatéw tam, gdzie jest to mozliwe, oraz zmiana paradygmatu
mys$lenia o opakowaniu czy produkcie, nie tylko jako o émieciu czy nawet odpadzie,
ale o jego dalszej drodze jako surowca, sa nieodzownymi elementami zamykania
obiegu, takze tworzyw sztucznych. Zastapienie ich w opakowaniach jest nie tyl-
ko mozliwe, ale i konieczne. W tym celu siega sie, wymys$la bezpieczne alterna-
tywy plastiku uzasadnione pod katem redukgji §ladu srodowiskowego. Przyktady
strategii taczacych skuteczny marketing ze zréwnowazonym rozwojem sa tu warte
wskazania, moga bowiem wspieraé gospodarke cyrkularna Iub wrecz by¢ jej istot-
na czescia, a uzyskawszy poziom masowy wptywaé znaczaco na redukcje poziomu
zanieczyszczenia Srodowiska.

Odpowiednie zastosowanie innowacji technologicznych pozwala nie tylko wyprze-
dzi¢ konkurengje i istotnie ochronié $rodowisko np. redukujac $lad weglowy, ale i poka-
zad innym, ze sie z takich innowagji korzysta, a wiec poprawic lub wrecz zmieni¢ swoj
wizerunek. W epoce, w ktérej wizerunek publiczny jest wszystkim — a majac tysiace fol-
lowerséw mozna go zmonetyzowac — ma to kolosalne znaczenie. Dzi$§ wlasciwie trudno
juz wskazaé liczaca sie firme, ktéra nie glositaby publicznie programu redukgji wptywu
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na $rodowisko swoich opakowan. Stad takze, niewatpliwie negatywne zjawisko green-
washingu, bedace przyktadem realizacji nienadazajacej za Swiadomoscia. Wiadomo juz,
co jest szkodliwe i jak by¢ powinno, by nie byto, ale warunki finansowe i mozliwosci nie
pozwalaja na wdrozenie.

Niezaleznie od tego, czy jest to hamburger McDonalds czy iPhone, dla projektantéw
i producentéw coraz wazniejsze staje sie nie tylko to, co stanie sie z produktem do chwi-
li zakupu, ale takze to, co stanie sie z jego opakowaniem po uzyciu. Dobrze zaprojek-
towane user experience, czyli UX opakowania, moze sprawi¢, ze produkt, ktéry sprzeda
sie w miliardach sztuk, bedzie mégt takze dokona¢ pozytywnej zmiany $rodowisko-
wej, i to na skale masowa. Nowy paradygmat polega na tym, ze nie tylko o kupno czy
pozadanie nowego produktu chodzi, wazne staje sie tez, jak zostanie ono zutylizowane,
zniszczone, zdegradowane.

Zmiany $wiadomoséci spolecznej przyspieszaja zmiany prawne. Nowe pra-
wo to wprowadzane w Unii Europejskiej rozporzadzenie PPWR (Packaging and
Packaging Waste Regulation) oraz, takze w niektérych krajach poza Unia, prawo
o Rozszerzonej Odpowiedzialno$ci Producenta (ROP) bedace konsekwencja
i naturalnym krokiem obciazajacym czerpiacych zyski z produkcji i sprzedazy,
kosztami utylizacji lub przysposobienia do ponownego wykorzystania. Miedzy
innymi z tego powodu, z roku na rok rodnie takze stosowanie innowacyjnych
materialéw zastepujacych tradycyjne, stosowane od lat 60. ropopochodne two-
rzywa sztuczne jak PP (polipropylen), HDPE, PET (rodzaje polietylenu) zwane
dla uproszczenia plastikiem.

Jednym z rozwiazan sa opakowania biodegradowalne i kompostowane w warun-
kach domowych. Biodegradowalne opakowania zawieraja materiaty, ktére moga by¢
rozkladane przez mikroorganizmy, takie jak bakterie, grzyby i algi, gdyz wykonane
sa z rodlin, takich jak trzcina cukrowa, maniok, kukurydza, skrobia, konopie i wielu
innych. Obiecujace sa zwlaszcza biopolimery, nazywane tez popularnie bioplastikami,
jak wytwarzane ze skrobi kukurydzianej PLA (polilactyd) lub znany od lat, wytwa-
rzany z celulozy — celofan. Gléwne zalety biopolimeréw to cykl zycia zgodny z natu-
ralnym obiegiem materiatéw i pochodzenie z naturalnych zasobéw odnawialnych.
Z tej ragji biopolimery stanowia alternatywe dla paliw kopalnych, obnizaja ich zuzycie
oraz zmniejszaja ilo§¢ odpadéw na wysypiskach lub spalanych w spalarniach a przez
to takze slad weglowy. Sa takze konkurencyjne kosztowo.

Poszukiwania alternatywy ida tez i w innych kierunkach. Alternatywa dla
plastiku sa bowiem liczne, ponownie odkryte, naturalne materialy jak bagassa,
wodorosty, bambus, tuba, siano, otreby i konopie. To takze materiaty wytworzo-
ne w oérodkach badawczych czolowych $wiatowych uczelni jak University of
Cambridge, University of Stanford czy Pratt Institute, powstale wskutek podpatry-
wania §wiata zwierzat i roélin, jak np. proponowana przez firme Xampla (zwiaza-
na z Cambridge), przezroczysta folia, ktérej elastycznoéé wiazan wyprowadzono
z analizy wydzieliny pajaka.
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Warto w tym miejscu przytoczy¢ refleksje wypracowane w érodowisku producen-
tow opakowan i projektantéw, dotykajace szeroko rozumianego ekoprojektowania
opakowan:

1. Jedli posiadanie, to jak najdtuzej, a nie jednorazowo. (PPWR)

2. Jesli projektowanie, to holistyczne, czyli calego cyklu zycia opakowania przy
uwzglednieniu recyklingu traktujacego odpady jak surowce, stad postulat
monomateriatowosci.

3. Jedli produkowanie, to maksymalnie efektywnie i z szacunkiem do wykorzystania
materialéw, najlepiej z lokalnych surowcéw w celu skrécenia tancuchéw
dostaw. (ROP)

Mozna z pelna odpowiedzialno$cia stwierdzi¢, ze wspdtczesne projektowanie opa-
kowan coraz czesciej, a z ogromnym prawdopodobienstwem w przyszlosci, bedzie
spelniato definicje ekoprojektowania EEA (European Environment Agency), postulujaca
wlaczenie aspektoéw srodowiskowych w proces rozwoju produktu poprzez zréwnowa-
zenie wymagan ekologicznych i ekonomicznych. Projektowanie zréwnowazone bedzie
uwzgledniaé aspekty srodowiskowe na wszystkich etapach procesu rozwoju produktu,
dazac do uzyskania jak najmniejszego wplywu na srodowisko, w catym cyklu zycia
produktu (LCA). Gdy $lad $srodowiskowy powstajacy przy produkgji, transporcie i kon-
sumpgji danego produktu oraz mozliwosci recyklingu tegoz, stana sie dla ludzi znacz-
nie wazniejsze niz dzié, porzuca oni bez zalu plastik a nawet i szklo, zostawiajac je
tylko tam, gdzie sa absolutnie nie do zastapienia. Ludzie nie beda juz decydowa¢ sie
na konsumowanie i uzywanie produktéw, ktére niszcza planete. Zmienimy to, co jemy,
W co sie ubieramy, czym jezdzimy i jak podrézujemy. Trudno nam sobie dzi§ wyobrazi¢
nieprzezroczysta butelke wina, wody lub piwa, bo widoczno$é i ochronne walory szkta
byly dotad najwazniejsze, a przeciez w starozytnym Rzymie wino transportowano po
catym imperium w ceramicznych, nieprzezroczystych amforach, a w Hiszpanii do dzi$
sie pije ze skérzanych buktakéw. A wiec to kwestia konwengji i wartosci. Jak ktos chce sie
napié¢ dobrego wina pokona wiele trudnosci i wyrzeczen.
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