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STRESZCZENIE

Zgodnie z zapisami Europejskiej Konwencji Krajobrazowej ,Krajobraz jest kluczowym elementem dobro-
bytu catosci spoteczenstwa i jednostek’, to sformutowanie odnosi sie zaréwno do przestrzeni miejskich,
jak i wiejskich [Europejska Konwencja... 2000]. Zmiany zachodzace w krajobrazie wynikajg z rozwoju
gospodarczego i zagospodarowywania przestrzeni, a elementem tych zmian w postepujacej urbaniza-
¢ji bardzo czesto jest,chaos reklamowy’, wptywajacy na jakos$¢ przestrzeni, jej czytelnos¢ i dostepnosg,
zaréwno dla mieszkaricéw danej jednostki osadniczej, jak i turystow.

Instrumentem majacym wptyw na wyglad jednostek osadniczych, dzieki ktéremu rada gminy ma
kompetencje dotyczace ochrony i estetyki krajobrazu jest uchwata reklamowa. Uchwata ta jest ,narze-
dziem obszarowym” pozwalajacym gminom, zgodnie z art. 37a ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o pla-
nowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, chroni¢ krajobraz kulturowy i naturalny, w tym poprzez:
regulowanie zasad umieszczania reklam, obiektéw matej architektury czy ogrodzen na terenie danej
jednostki samorzadu terytorialnego. Takie mozliwosci wprowadzita ustawa o zmianie niektérych ustaw
w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu, przyjeta w 2015 r." Ustawa byta odpowiedzig
na zatozenia Europejskiej Konwencji Krajobrazowej.

Celem artykutu jest przedstawienie dziatari podjetych przez samorzady miast Ciechanowa i Ptocka na
rzecz poprawy wizerunku i estetyki krajobrazu miast, a co z tym jest zwigzane podniesieniem ich atrakcyj-
nosci. Uchwata krajobrazowa nie jest obligatoryjnym dokumentem dla gmin, jednakze miasta Ciechanéw
i Ptock — bedace przedmiotem artykutu — takie dokumenty opracowaty. Uchwaty zostaty sporzadzone dla
catych obszaréw miast, natomiast ustalenia w nich zawarte s dostosowane do wyodrebnionych stref.

Stowa kluczowe: ustawa krajobrazowa, uchwata krajobrazowa, tad przestrzenny, narzedzie planistyczne,
estetyka miasta

Wprowadzenie

Rozwoj gospodarczy i brak odpowiednich regulacji prawnych zwiazanych z ochrona
krajobrazu doprowadzity do niekontrolowanego rozprzestrzeniania sie reklam wykorzy-
stywanych jako masowy $rodek przekazu, w celach informacyjnych i marketingowych.

1 Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. 0 zmianie niektérych ustaw w zwiazku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu (Dz.U. z 2015 r. poz. 774 ze zm.).
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Reklamy przybierajac rézne formy staty sie wszechobecne, negatywnie wptywajac na
krajobraz przestrzeni miejskiej — zwtaszcza w miejscach reprezentacyjnych lub na waz-
nych osiach widokowych [Fogel 2019, s. 46]. Samorzady stanety przed wyzwaniami
zwiazanymi z efektywnym i racjonalnym zarzadzaniem przestrzenia publiczna, a co
z tym zwiazane podejmowaniem dziatan zmierzajacych do poprawy wizerunku i este-
tyki miast. Przyjeta w 2015 r. ustawa o zmianie niektérych ustaw w zwiazku ze wzmoc-
nieniem narzedzi ochrony krajobrazu, umozliwita samorzadom gminnym sporzadzanie
uchwaly krajobrazowej, ktdra stata si¢ istotnym narzedziem planistycznym w ksztatto-
waniu estetyki i funkcjonalnosci miast. Europejska Konwencja Krajobrazowa traktuje
krajobraz réwniez jako dobro wspdlne wplywajace na jako$¢ zycia, dlatego tez powinien
by¢ on postrzegany, jako czynnik rozwoju cywilizacyjnego i kulturowego.

Uchwaty krajobrazowe stanowia przyktad decentralizacji decyzji planistycznych
oraz prébe wywazenia intereséw estetycznych, ekonomicznych i prawnych w ksztal-
towaniu miejskiej przestrzeni wizualnej. Pomimo Ze przepisy daja gminom szerokie
mozliwo$ci w tym zakresie, praktyka wdrazania tych uchwat pokazuje, ze wiele samo-
rzad6w rezygnuje z ich przyjmowania lub napotyka powazne trudnosci proceduralne,
a takze sprzeciw spoleczny lub branzowy. Za przyczyne takiej postawy, prowadzacej
do chaosu przestrzennego i degradacji krajobrazu, czesto wskazuje sie niska $wiado-
mo$¢ spoteczna oraz braki w edukacji [Sleszyr’lski, Markowski, Kowalewski 2018, s. 92],
zwlaszcza dotyczace fadu przestrzennego i estetyki otoczenia.

Proponowane regulacje prawne charakteryzuja sie wysokim stopniem szczegétowo-
Sci i kompleksowosci, co moze pozytywnie wptynaé na estetyke przestrzeni miejskiej,
ale jednoczeénie znaczaco ogranicza¢ swobode korzystania z prawa wlasnoéci oraz praw
pochodnych przez wtascicieli nieruchomosci i deweloperéw [Glogowski 2018, s. 349-360].

Przyktady wdrozenia uchwaty reklamowej w réznych miastach Polski ukazuja jej
praktyczne zastosowanie i wptyw na poprawe atrakcyjnoSci wizualnej krajobrazu miej-
skiego. Zatozeniem niniejszego artykutu jest przedstawienie dziatan podjetych przez
wladze miast Ciechanowa i Ptocka, w zakresie uporzadkowania i poprawy estetyki
przestrzeni miejskiej i przeciwdziatania postepujacemu chaosowi reklamowemu.

Ciechan6éw byt pierwszym miastem w Polsce, ktére w 2016 r. przyjeto uchwate rekla-
mowa, natomiast Ptock przystapit do opracowania projektu uchwaty niedtugo po wej-
Sciu w zycie ustawy krajobrazowej, lecz z uwagi na ztozonos¢ zagadnienia prace nad
nia trwaly prawie cztery lata i w konsekwengji przyjeto ja w roku 2020. Po 5 latach
funkcjonowania uchwaty w 2025 r. podjeto dziatania juz po raz drugi (pierwszy raz
w 2022), majace na celu zmiane tego aktu. Warunki i zasady sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych etc. wraz ze standardami jako$ciowymi materialéw
to kwestia, ktéra w przestrzeni miasta stanowi istotna, widoczna i postepujaca zmiane.

W obu miastach podjete uchwaty wprowadzity zapisy zakazujace lub ogranicza-
jace lokalizacje reklam, w tym w szczeg6lnosci na obszarach o wysokich wartosciach
przyrodniczo-kulturowych, o czym szerzej w dalszej czesci artykutu. W uchwale naj-
bardziej wymagajace zapisy zawarto dla terenéw miast, na ktérych znajduja sie obiekty
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i obszary objete réznego rodzaju formami ochrony. W przypadku Ciechanowa doty-
czy to Zespotu przyrodniczo-krajobrazowego , Dolina Rzeki Lydyni” oraz $rédmiescia
z zabytkami i historycznym zatozeniem urbanistycznym, natomiast w Plocku dotyczy
to obszaru Starego Miasta i Srédmiescia oraz Wzgérza Tumskiego bedacego pomni-
kiem historii. Wazne dla miast, w przyjetych uchwatach reklamowych, byto réwniez
uporzadkowanie przestrzeni obejmujacej m.in. ciagi komunikacyjne, tereny cmenta-
rzy i zieleni miejskiej, co w konsekwengji przyczynito sie do poprawy estetyki miast
i jakoSci przestrzeni miejskiej.

Dla zobrazowania procesu zwiazanego z dzialaniami na rzecz poprawy jakosci kraj-
obrazu w przedmiotowych miastach, w ramach artykutu przeanalizowano réwniez
regulacje prawne przyjete zaréwno na poziomie europejskim, jak i krajowym. Stanowity
one podstawe sporzadzania uchwat krajobrazowych i ich roli jako nowego aktu plano-
wania przestrzennego wspierajacego zréwnowazony rozwdéj oraz ksztattujacego jakosé
przestrzeni miejskiej Ciechanowa i Ptocka.

Artykutl powstatl na podstawie analizy aktéw prawnych oraz literatury, opracowan
i dokumentéw sporzadzonych przez samorzady omawianych miast. Zastosowanie
metody desk research byto intencjonalne ze wzgledu na przedstawienie dziatan i wyzwan
samorzadéw w trakcie wdrazania uchwaty reklamowej. Wyzwania z jakimi boryka-
ly sie samorzady, w tym przede wszystkim dotyczace odbioru spotecznego, stanowia
oddzielne zagadnienie i nie s przedmiotem artykutu.

Krajobraz w prawie europejskim i krajowym

Przyjeta w 2000 r. przez Rade Europy Europejska Konwencja Krajobrazowa (podpi-
sana przez Polske w 2001 r. i ratyfikowana w 2004 r.) to dokument dotyczacy krajobrazu.
Gléwnym jej celem jest promowanie ochrony i planowania krajobrazu w catej Europie.
Zgodnie z Konwencja krajobraz stanowi obszar, ktérego charakter wynika z dzia-
fania i interakgji czynnikéw przyrodniczych oraz ludzkich i stanowi wazny element
srodowiska zycia zaréwno mieszkancow miast, jak i obszaréw wiejskich.

W ramach realizacji zapiséw Konwencji panstwa cztonkowskie zobowiazaty sie
do podejmowania wspélnych dziatai,, m.in. w zakresie prawnego uznania krajobra-
zu jako waznego elementu otoczenia ludzi, gospodarowania i planowania krajobrazu,
ustanowienia procedur zwiazanych z udziatem stron zainteresowanych zdefiniowa-
niem i wdrozeniem polityki krajobrazowej oraz zintegrowania krajobrazu z polityka
krajowa. Okre$lone zostaty réwniez cele dotyczace koordynowania wspétpracy euro-
pejskiej w kwestiach zwiazanych z krajobrazem oraz wzmacniania roli spoteczefistwa
w procesie jego ochrony [Raszeja i in. 2022, s. 140-154].

Postanowienia Konwengji znalazly odzwierciedlenie w przyjetej we wrzeéniu
2015 r. ustawie o zmianie niektérych ustaw w zwiazku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu, czyli tzw. ustawie krajobrazowej majacej za zadanie ochrone kraj-
obrazu przed postepujaca degradacja. Ustawa ta wprowadzita zmiany do wielu ustaw,
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w tym o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (dalej: upzp), w ktérej zde-
finiowala pojecie krajobrazu rozumianego jako , postrzegana przez ludzi przestrzen,
zawierajaca elementy przyrodnicze lub wytwory cywilizacji, uksztaltowana w wyniku
dziatania czynnikéw naturalnych lub dziatalnosci cztowieka”. Na poziomie lokalnym
(art. 37a upzp) umozliwita przyjmowanie przez rade gminy uchwaty okreslajacej zasa-
dy i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, a takze ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz
rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane (dalej: uchwata rekla-
mowa lub uchwata krajobrazowa), stanowiacej akt prawa miejscowego, sporzadzanego
dla obszaru catej gminy [Giedych 2016, s. 122-123]. Ponadto zwiekszyta role spoteczen-
stwa w procesie tworzenia aktéw planowania przestrzennego oraz zobowiazata samo-
rzad wojewddztwa do sporzadzania audytu krajobrazowego wraz z wwyznaczeniem
krajobrazéw priorytetowych. Zmiany wprowadzone do ustawy odnosily sie réwniez
do mozliwosci stosowania kar finansowych za niedostosowanie sie do zasad zawartych
w uchwale (art. 37d).

Uchwalty krajobrazowe w wojewdédztwie mazowieckim na przyktadzie
Ciechanowa i Ptocka

Proces opracowania uchwaty reklamowej wymagat podjecia wielu dziatani prawnych
iorganizacyjnych, w tym w szczegdlnosci dialogu ze spoleczenistwem i przedsiebiorcami.
Przestrzen miasta w wyniku wprowadzenia regulacji zostanie w znaczny sposéb przeor-
ganizowana wizualnie. Z tego wzgledu by¢ moze wiele gmin zaréwno w wojewddztwie,
jak i w kraju jeszcze nie podjeto tych dziatan. Do korica 2024 r. uchwaty krajobrazowe
przyjete bylty w 13 gminach wojewdédztwa mazowieckiego: Ciechanowie, Piasecznie,
Plocku, Konstancinie-Jeziornie, J6ézefowie, Izabelinie, Grodzisku Mazowieckim,
Michatowicach, Puttusku, Otwocku, Sulejéwku, Lomiankach oraz Radzyminie, nato-
miast obecnie prace nad uchwatami trwaja w Wyszkowie, Warszawie i gminie Raszyn
[https:/ / www.gov.pl/ 2025].

Miasto Ciechanow

Miasto Ciechanéw to pierwszy samorzad w kraju, ktéry przyjat Uchwata
nr 228/XIX /2016 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 28 kwietnia 2016 r. zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialéw
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Miasto potozone jest w péinocno-zachod-
niej czeSci wojewddztwa nad rzeka Lydynia dzielaca miasto na dwie czedci. W centrum
miasta, w dolinie rzeki znajduje sie naturalny, niezmieniony krajobraz przyrodniczy
obejmujacy obszary lak, bagien i torfowisk, w ktérych zyje wiele gatunkéw zwierzat
i ptakéw [https:/ / ciechanow.fandom.com 2024]. Obszar ten objeto ochrona juz w 2002 r.
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w postaci Zespotu przyrodniczo-krajobrazowego ,, Dolina Rzeki Lydyni”? ktérej zakres
rozszerzono w roku 2008. Wéwczas juz w zapisach rozporzadzenia uwzgledniono
zakaz umieszczania tablic reklamowych na obszarze Zespotu. Takze uchwata Rady
Miasta Ciechanéw w sprawie ustanowienia Zespotu przyrodniczo-krajobrazowego
,Dolina Rzeki Lydyni”? na podstawie ktérej ww. Zespo6t obecnie funkcjonuje, uwzgled-
niala walory przyrodnicze, dziedzictwo kulturowe, jak i znaczenie tego obszaru dla
spoleczenistwa, a takze regulacje dotyczace obiektéw matej architektury na terenie par-
kéw miejskich, bulwaru nadrzecznego, w otoczeniu Kosciota Farnego i Zamku Ksiazat
Mazowieckich znajdujacych sie w obrebie Zespotu.

Charakterystyczne dla miasta jest réwniez Srédmiescie, z wpisanym do rejestru zabyt-
kéw historycznym zatozeniem urbanistycznym oraz najstarszymi budynkami sakralny-
mi i zabudowa z XIX i XX w. Wiadze Ciechanowa, dostrzegajac potrzebe kontynuowania
wezedniejszych dziatan, w tym zachowania estetyki przestrzeni i majac prawna mozli-
wo$¢ nadana ww. ustawa z 2015 r. przystapily do opracowania uchwaty krajobrazowej.

W 2016 r. miasto przyjeto uchwate reklamowa, w ktdrejjako cel wskazano ,, zachowanie
fadu przestrzennego, ochrone tozsamosci oraz poprawe wizerunku miasta”. Miata ona za
zadanie przeciwdziatac ekspansji reklam, ktérych nadmiar, rozmiary i formy niekorzyst-
nie oddziatywaty na estetyke i wizerunek przestrzeni publicznej oraz przyrodniczo-histo-
ryczny charakter miasta. Prace nad nia poprzedzone byly przeprowadzeniem ankiety,
na podstawie ktérej okre§lono oczekiwania mieszkancéw dotyczace estetyki miasta.

Przyjete w uchwale regulacje odnosity sie do obszaru catego miasta i dotyczyly
m.in. zakazu instalowania tablic reklamowych i urzadzein na budynkach zabytko-
wych, cmentarzach i ich ogrodzeniach, w poblizu pomnikéw przyrody, na terenach
zieleni urzadzonej (np. parki), a takze na obszarach szczegdlnie cennych przyrodniczo,
tj. na obszarze Zespotu przyrodniczo-krajobrazowego , Dolina Rzeki Lydyni” i uzytku
ekologicznego ,Bagry”. Uchwatla ta jednak, rozstrzygnieciem nadzorczym Wojewody
Mazowieckiego®, zostata w cze$ci uniewazniona m.in. z powodu nieprecyzyjnych zapi-
s6w dotyczacych okreslenia definicji formatu reklamy, zastosowania sprzecznych lub
niejednoznacznych zapiséw, a takze powielania zapiséw zawartych w innych aktach
prawnych hierarchicznie wyzszych. W 2016 r. Rada Miasta przyjeta réwniez uchwa-
e o obowiazku sktadania deklaracji dotyczacej optaty reklamowej wraz z okreéleniem
wzoru deklaracji oraz w sprawie oplaty reklamowej, ktéra zobowiazata przedsiebiorcéw
do wnoszenia oplat za reklamy od 1 stycznia 2017 r. Spotkato sie to ze znacznym sprzeci-
wem przedsiebiorcéw, ktérzy wskazali na potrzebe weryfikacji zapiséw uchwaty w celu
zapewnienia, ze beda one faktycznie stuzyly uporzadkowaniu lokalnego krajobrazu,

2 Rozporzadzenie nr 34 Wojewody Mazowieckiego z dnia 3 kwietnia 2002 r. w sprawie uznania za zesp6t
przyrodniczo-krajobrazowy , Dolina Rzeki Lydyni”.

3 Uchwata nr 181/XV /2015 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 23 grudnia 2015 r. w sprawie ustanowienia
zespotu przyrodniczo-krajobrazowego ,, Dolina Rzeki Lydyni”.

* Rozstrzygniecie Nadzorcze nr LEX-1.4131.103.2016.RM Wojewody Mazowieckiego z dnia 6 czerwca 2016 .
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a nie jedynie generowaniu zyskéw finansowych, doprowadzito to do jej uchylenia®
w 2017 r. przez rade miasta.

Miasto Ciechanéw, pomimo decyzji wojewody dotyczacej uchwaty krajobrazowej,
podjeto decyzje o przystapieniu do opracowania nowego projektu uchwaty®, ktéry zostat
przyjety w 2019 r.” W zmienionym dokumencie doprecyzowano zapisy i wprowadzono
podziat miasta na pie¢ stref (ryc. 1):

- strefal - tereny zieleni, ogrédkéw dziatkowych, cmentarzy,

— strefall - tereny zabudowy historycznej,

— strefa III — tereny zabudowy mieszkaniowej i tereny rolnicze,

— strefa IV — tereny zabudowy ustugowej,

— strefa V - teren zabudowy produkcyjno-ustugowej [https:/ / www.umciechanow.pl

2024].

Wskazano réwniez teren zamkniety ustalony przez Ministra Obrony Narodowej
obejmujacy zesp6t koszar jako ,strefe wylaczona” z ustalert uchwaty.

Strefy wyznaczono w zaleznoéci od dominujacych na danym obszarze funkgji,
okre$lono dla nich wspdlne i zréznicowane zasady dotyczace lokalizacji, wygladu
i parametréw reklam.

Dla terenéw potozonych w strefie I obejmujacej m.in. obszary cenne przyrodniczo,
w tym Zesp6t przyrodniczo-krajobrazowy ,Dolina Rzeki Lydyni” z zabytkami znaj-
dujacymi sie na jego terenie, uzytek ekologiczny ,Bagry”, tereny ogréodkéw dzial-
kowych i cmentarzy wprowadzono catkowity zakaz instalowania tablic i urzadzen
reklamowych, dopuszczajac jedynie szyldy.

W strefach (II-V) zakazem objeto m.in. budynki i budowle objete formami ochro-
ny zabytkéw okreslonymi w ustawie o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami,
tereny cmentarzy, mosty i wiadukty, drzewa, w tym pomniki przyrody ze strefa o pro-
mieniu 20 m, pasy dzielace jezdnie, a takze obiekty urzedéw administracji rzadowej
i samorzadowej. W przypadku pozostatych budynkéw, obiektéw i obszaréw znaj-
dujacych sie w tych strefach, dopuszczono mozliwo$¢é umieszczania reklam, jednak
z ograniczeniem ich maksymalnej powierzchni. Reklamy musza by¢ wkomponowane

% Uchwata nr 405/XXVIII/2017 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 23 lutego 2017 r. w sprawie uchylenia
uchwaty nr 256 / XXI/2016 Rady Miasta Ciechan6éw z dnia 30 czerwca 2016 r. w sprawie obowiazku skta-
dania deklaracji na optate reklamowa oraz okredlenia wzoru deklaracji na optate reklamowa.

¢ Uchwata nr 531 /XXXVIII/2017 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 30 listopada 2017 r. w sprawie przygo-
towania projektu zmiany uchwaty nr 228/XIX/2016 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 28 kwietnia 2016 r.
w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materiatéw
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

7 Uchwata nr 51/IV /2019 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 31 stycznia 2019 r. w sprawie zasad i warun-
kéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogro-
dzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatléw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane.
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w elewacje budynkéw w sposéb jak najmniej zaburzajacy sp6jnoéé architektonicz-
na budynku. Ponadto dla kazdej ze stref okreslono udziat procentowy powierzchni
elewacji budynkéw jaka moga zajmowac szyldy.

o ZALACENT Nt
. @ one

= "
I-__ j @ranica miasta l\ L I !
T | swefa pierwsza \ { — i \'..-
1| stwrefa druga \ ('
I | sirefa trrecia U‘II i |
IV | strefa czwarta ™~ ~ - ~— ].
V| strefa pigta ~
- strefa wylgczona z ustalen

Ryc. 1. Podziat miasta Ciechanowa na strefy zgodnie z uchwatg reklamowa
Zrédto: Zatacznik do Uchwaty nr 51/1V/2019 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 31 stycznia 2019 .

W strefie II, zwiazanej z historyczna zabudowa miasta, z cennymi zabytkami maksy-
malna dopuszczona powierzchnia reklam moze siega¢ do 10 m? (format maty i $redni),
w III'i IV do 20 m® Natomiast w strefie V obejmujacej jeden obszar — tereny zabudowy
produkcyjno-ustugowej, zastosowano mniej ograniczen dopuszczajac wszystkie forma-
ty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (do 40 m?), a takze wysokie ogrodze-
nia siegajace do 2,20 m. W strefie I wymdg ten stanowi 1,5 m, a w pozostatych stre-
fach — 1,8 m. W przypadku sytuowania szyldéw uchwata réwniez okreslita niejednolite
zapisy m.in. w strefie V — przemystowej szyldy moga by¢ sytuowane réwnolegle lub
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prostopadle do $ciany budynku, natomiast w pozostatych strefach powinny by¢ umiesz-
czane w zakresie pierwszej kondygnacji. W sytuacji, gdy dziatalno$¢ prowadzona jest
na innych kondygnacjach dopuszczono mozliwo$é umieszczania szyldéw réwnolegle
do $ciany budynkéw w zakresie drugiej kondygnagji.

W wyniku prowadzonej kampanii informacyjnej zebrano opinie mieszkaricéw i przed-
siebiorcéw, ktére wptynely na tres¢ wypracowanych zapiséw uchwaty. Podzial miasta
na strefy pozwolit dostosowacé regulacje do uwarunkowan architektonicznych, a takze
funkgji, jaka spetnia dana strefa w mieScie. Sukcesywna likwidacja reklam, ktére nie
spelnialy wymogéw wprowadzonych przez uchwale, a takze ograniczenia umieszcza-
nia nowych [https:/ /www.prawo.pl 2024], przyczynily sie do uporzadkowania prze-
strzeni miejskiej. Istotna kwestia w tym zakresie jest réwniez to, ze miasto po uchyleniu
w 2017 r. uchwaly dotyczacej optat z powodu sprzeciwu przedsiebiorcéw nie podjeto
ponownej préby ustalenia stawek dotyczacych oplaty reklamowej. Termin na dostoso-
wanie istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do nowych regulacji minat w marcu
2020 r., ale proces dostosowywania przestrzeni miasta do obowiazujacych przepiséw
nadal trwa. Za niedostosowanie do zasad uchwatly reklamowej wprowadzono kary
finansowe, uregulowane ustawa krajobrazowa.

Miasto Ptock

Potencjal gospodarczy i historyczno-kulturowy miasta, m.in. w postaci charaktery-
stycznego polozenia na skarpie wislanej, miat istotny wpltyw na jego rozwéj przestrzen-
no-estetyczny. Dbato$¢ o jego walory wizualno-krajobrazowe znalazta odzwierciedlenie
w dziataniach wladz miasta. W 2015 r. zarzadzeniem Prezydenta Miasta Ptocka powotano
Zesp6t ds. Estetyki Miasta®, ktérego gtéwnym zadaniem jest ,dbanie o estetyke Miasta,
szczegdlnie w zakresie opiniowania zamierzen inwestycyjnych oraz formutowania zasad
lokalizagji i formy reklam, matej architektury itp., a takze wspédtpraca z podmiotami
zewnetrznymi w realizagji dziatan zmierzajacych do poprawy jakosci i estetyki przestrze-
ni publicznej” [https:/ /nowy.plock.eu/wytyczne-zespolu-ds-estetyki... 2024]. W wyniku
prac tego Zespotu powstaty wytyczne dla wiascicieli lokali posiadajacych ogrédki gastro-
nomiczne i wytyczne dotyczace kolorystki budynkéw w miescie [https:/ /nowy.plock.eu/
wytyczne-w-zakresie-kolorystyki... 2024], a takze Plocki katalog mebli miejskich [2019].

W wytycznych zawarte zostaly zasady, ktérymi nalezy sie kierowac przy aranzacji
ogrédkéw gastronomicznych, np. okreslono preferowane materiaty i kolorystyke para-
soli oraz markiz, a takze materiaty z ktérych powinny by¢ wykonane meble miejskie.
Podkreslono takze konieczno$¢ zachowania sp6jnosci kolorystycznej w ramach jednego
ogrédka. W strefie srédmiejskiej szeroko$é ogrodkéw uzalezniono od ich lokalizagji.

8 Zarzadzenie nr 404/2015 Prezydenta Miasta Plocka z dnia 13 marca 2015 r. w sprawie powotania
Zespotu do spraw Estetyki Miasta oraz ustalenia zasad uzgadniania i opiniowania projektéw pod
wzgledem plastycznym.
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Opracowanie Plockiego katalogu mebli miejskich zwiazane bylo z uporzadkowaniem
przestrzeni miejskiej oraz zapewnieniem jej spéjnoéci i jakosci, likwidujac dysonans wizu-
alny. Dokument reguluje réwniez zasady dotyczace wygladu, kolorystyki i materiatéw,
z ktérych moga by¢ wykonane elementy matej architektury, takie jak fawki, kosze, stup-
ki czy barierki, z uwzglednieniem podziatu na strefy i dozwolone w nich style mebli.
Projektowanie przestrzeni miejskiej zgodnie z wytycznymi katalogu miato zapewni¢ funk-
cjonalnosé, trwatosé oraz estetyczny wyglad elementéw przez caty okres ich uzytkowania.

Kolejnym elementem dziatann wladz miasta byto sporzadzenie zalozert Kodeksu
Krajobrazowego bedacego zbiorem wytycznych i propozycji przed przystapieniem do
opracowania uchwaty krajobrazowej. Zatozenia Kodeksu poddano konsultagom spo-
fecznym, co zapewnilo mieszkarficom miasta i przedsiebiorcom mozliwoé¢ wypowiedze-
nia sie w kwestiach zwiazanych m.in. z sytuowaniem reklam na obszarze Starego Miasta,
wyznaczaniem obszaréw na ktérych mozna lokalizowaé bilbordy, czy mozliwoscia
sytuowania neonéw.

Zatozenia Kodeksu postuzyly do opracowania projektu uchwaty w 2018 r.°, ktéry
przewidywal podzial miasta na pie¢ obszaréw: tereny zabudowy Starego Miasta oraz
tereny skarpy wislanej i wybrzeza Wisty, tereny zabudowy Srédmieécia, tereny kon-
centracji zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej i jednorodzinnej, tereny koncentracji
zabudowy ustugowej, tereny koncentracji zabudowy produkcyjnej, sktadowej i maga-
zynowej oraz tereny koncentracji zieleni. W projekcie dokumentu zawarto zapisy doty-
czace, m.in. sytuowania reklam i szyldéw, szczegdlnie w obszarze I, oraz wytyczne dla
ogrodkéw gastronomicznych znajdujacych sie przy lokalach historycznych lub zabyt-
kowych. Zaproponowane zapisy w projekcie uchwaty zdaniem przedsiebiorcéw byty
zbyt restrykcyjne dla oséb prowadzacych dziatalno¢ w centrum miasta, dlatego tez
wladze miasta odstapity od jej przyjecia. Jednoczesnie podjeto decyzje o przystapieniu
do sporzadzenia drugiego projektu uchwaty krajobrazowej, w ktérym obszar miasta
zostat podzielony na trzy strefy (ryc. 2). Dla kazdego z obszaréw zaproponowano zasa-
dy i wytyczne z uwzglednieniem funkgji i potencjatu jakie dana strefa spelnia i sa to
nastepujace obszary:

— 1Obszar - Srédmiescie, osiedla: Kolegialna, Stare Miasto, Skarpa — czeSciowo,

— IIObszar - osiedla: Wyszogrodzka, Miedzytorze, Dworcowa, Kochanowskiego,
Lukasiewicza, Miodowa, Tysiaclecia, Podolszyce Pn., Podolszyce Pd., Zielony Jar,
Skarpa — pozostata czes¢,

— III Obszar — pozostate osiedla w granicach administracyjnych miasta'®.

¥ Projekt uchwaty z dnia 12 lutego 2018 r. w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standar-
déw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane na obszarze
Miasta Ptocka.

10 Na podstawie zatacznika do uchwaty krajobrazowej Ptocka nr 381/XXII/2020 Rady Miasta Ptocka
z dnia 27 sierpnia 2020 r.
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Podziat Miasta Ptocka na obszary - skala 1:15 000
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Ryc. 2. Podziat miasta Ptocka na obszary zgodnie z uchwatg reklamowg
Zrédto: Zatacznik do Uchwaty nr 381/XXI1/2020 Rady Miasta Ptocka z dnia 27 sierpnia 2020 .

W ramach regulacji ustanowionych dla wszystkich trzech obszaréw wprowadzo-
no zakaz sytuowania urzadzen reklamowych, m.in. na: drzewach, mostach, wiaduk-
tach, urzadzeniach infrastruktury sieciowej, czy obiektach zwiazanych z ruchem dro-
gowym. Zakaz umieszczania reklam innych niz szyldy wprowadzono na: terenach
cmentarzy i ich ogrodzeniach, budynkach nalezacych do o$wiaty, pelniacych funkcje
sakralne, stuzacych administracji publicznej i placéwkom dyplomatycznym, na obsza-
rach uznanych za szczegdlnie wazne jako materialne Swiadectwo historyczne,
na punktach widokowych i miejscach, z ktérych mozna obserwowac krajobraz, terenach
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rodzinnych ogrédkéw dziatkowych itd."! Przepisy uregulowaly réwniez maksymalna
liczbe szyldéw mozliwych do zamieszczenia przez jeden podmiot na budynku oraz
na elementach ogrédkéw gastronomicznych. W ramach zapiséw wprowadzono zakaz
catkowitego zastaniania okien lokali mieszkalnych oraz umiejscawiania reklam na ele-
wagjach budynkéw w sposéb przystaniajacy elementy architektoniczne oraz balustrady
balkonowe. Regulacje zawarte w uchwale zréznicowane sa w zaleznosci od obszaréw
i dzielnic miasta, w odniesieniu do réznych elementéw np. odlegtosci, wymiardéw i zaj-
mowanych powierzchni przez poszczegélne rodzaje reklam. Dokument wskazuje, aby
no$niki reklamowe byly wykonane z trwatych materiatéw, zachowujacych wtasciwosci
i estetyczny wyglad, a w przypadku kolorystyki powinny by¢ ,monochromatyczne”,
tj. spéjne w zakresie jednolitej kolorystyki. W odniesieniu do obiektéw matej archi-
tektury, w uchwale zawarto zapisy dotyczace wskazania konkretnych materiatéw
w zaleznosci od strefy i dotycza one nowo powstajacych elementéw.

Kazdy z obszaréw charakteryzuje sie wlaSciwymi dla siebie cechami przestrzeni,
dla ktérych wprowadzono okreslone zapisy w uchwale i tak, na Obszarze I szczegélnie
istotne jest sytuowanie reklam w spos6b niezakltdcajacy cennego krajobrazu historycz-
no-przyrodniczego oraz nieprzestaniajacy zabytkowej architektury i odrestaurowanych
kamienic, stanowiacych estetyczny element przestrzeni miejskiej. Z mysla o przedsie-
biorcach uwzgledniono mozliwos$¢ umieszczania reklam informujacych o prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej w taki sposéb, by wkomponowaly sie w otaczajaca przestrzen
i nie zaburzaly estetyki miasta, m.in. poprzez wylaczenie formy kasetonu reklamowe-
go na obiektach zabytkowych. W strefie staromiejskiej nie jest dozwolone lokalizowa-
nie bilbordéw zaréwno wolnostojacych, jak i na budynkach. Z mysla o estetycznym
wygladzie podczas rewitalizacji budynkéw zabytkowych dopuszczono mozliwosé
sytuowania siatki ochronnej z wizerunkiem architektury budynku.

W ramach Obszaru II i IIl dopuszcza sie mozliwoé¢ umieszczania reklam poza
poziomem parteru oraz lokalizowanie billboardéw na elewacji budynkéw mieszkal-
nych z zachowaniem wytycznych dla tych stref. W przypadku budynkéw uzytecznosci
publicznej, np. galerii handlowych sytuowanie reklam musi by¢ réwniez zgodne z zasa-
dami zachowujacymi jednakowa forme, wielkos¢, geometre i materiat tablic reklamo-
wych oraz zachowywac okreslona powierzchnie elewacji powyzej poziomu parteru.
Na dostosowanie no$nikéw reklamowych do zapiséw uchwatly przewidziano czas
do dnia 15 wrzednia 2024 r., jednakze prace dostosowawcze w tym zakresie trwaja.

1 Uchwata nr 381/XXII/2020 Rady Miasta Plocka z dnia 27 sierpnia 2020 r. w sprawie ustalenia zasad
i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane na obszarze Miasta Ptocka.
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Ryc. 3. Galeria handlowa przed przyjeciem uchwaty reklamowej

Zrédto: https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g274846-d20213636-Reviews-Galeria_handlowa_
Mazovia-Plock_Mazovia_Province_Central_Poland.html [dostep 26.05.2025]
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Ryc. 4. Galeria handlowa po przyjeciu uchwaty reklamowej
Fot. M. Pankowska, maj 2025 .

Efekty wprowadzenia uchwaly reklamowej w przestrzeni miasta Plocka sa juz
w wielu miejscach widoczne — w centrum miasta (Obszar I) zdjeto reklamy zastania-
jace m.in. budynki uzytecznosci publicznej, takie jak uczelnia wyzsza i Hotel Ptocki
przy Alei S. Jachowicza, czy Spétdzielczy Dom Handlowy przy ulicy Tumskiej. Zmiany
sa widoczne réwniez na ulicy Grodzkiej oraz przy Placu Starego Rynku — z zabytko-
wych kamienic i ich balkonéw zdjeto nieestetyczne szyldy, banery i reklamy powy-
zej poziomu parteru. W punktach widokowych na Wiste, m.in. przy ulicy Piekarskiej,



MAZOWSZE Studia Regionalne nr 55/2025 | 87
Il. Samorzad / Self-government

zostaty usuniete r6znego rodzaju bilbordy. Réwniez w obszarze Il zmiany sa dostrze-
galne na budynkach galerii handlowych (ryc. 3i4), z trzech elewacji istniejacych budyn-
kéw zdjeto réwniez reklamy sklepéw w réznych formatach i ksztattach, a w trakcie
dostosowywania jest budynek galerii przy ul. Wyszogrodzkiej 1442

Wprowadzone przepisy w istotny sposéb porzadkuja przestrzen miasta, a efek-
ty widoczne sa szczegdlnie w okresie letnim, gdzie zabytki Starego Miasta i Wzgérza
Tumskiego sa widoczne zaréwno dla mieszkancéw, jak i turystéw. Kazdy z wprowa-
dzonych przez miasto przepiséw dbajacych o przestrzen miasta i poprzedzajacych
uchwate krajobrazowa byt elementem przyczyniajacym sie do sukcesywnej poprawy
jakosci przestrzeni, jednak uchwata w sposéb intencjonalny uporzadkowata przestrzen.

Podsumowanie

Troska o osiagniecie trwatego i zréznicowanego rozwoju opartego na zréwnowazo-
nych i harmonijnych relacjach pomiedzy potrzebami spotecznymi, dziatalnoscia gospo-
darcza, $rodowiskiem kulturowym i przyrodniczym, byly jednymi z przestanek do
opracowania przez miasta Ciechanéw i Plock uchwat krajobrazowych. Podjete uchwa-
1y przez obydwa samorzady przyczynily sie m.in. do poprawy waloréw estetycznych
miast poprzez odstoniecie elewacji budynkéw oraz uporzadkowanie i rozmieszczenie
reklam wolnostojacych.

W przypadku sytuowania ogrodzen wskazano materialy najwyzszej jakosci, o jed-
norodnej formie architektonicznej oraz o spéjnej kolorystyce. W odniesieniu do obiek-
tow matej architektury wskazano, aby byly one wkomponowane w otoczenie, w taki
sposéb, by nie zakl6caty charakteru miejsca. W procesie tworzenia uchwaty krajobra-
zowej istotne znaczenie miata wspétpraca i dialog prowadzone miedzy samorzadem
a przedsiebiorcami i mieszkaficami, co w konsekwencji wplyneto na zmniejszenie
konfliktéw i zwiekszyto szanse na akceptacje rozwiazan wprowadzonych uchwata.

W Ciechanowie — miescie, ktére w 2016 r. jako pierwsze w Polsce przyjeto uchwate
krajobrazowa, szczeg6lnie istotny byt naturalny, cenny przyrodniczo obszar, tj. Zespét
przyrodniczo-krajobrazowy , Dolina Rzeki Lydyni”, ktéry zgodnie z podzialem miasta
znalazt sie w strefie I, objetej catkowitym zakazem lokalizowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych z wytaczeniem szyldéw oraz érédmiescie z zabytkami i histo-
rycznym zatozeniem urbanistycznym. W pozostatych strefach (II-V) wprowadzono
mozliwo$¢ ich rozmieszczania, jednak z pewnymi ograniczeniami odnoszacymi sie do
zakazu lokalizagji, m.in. na budynkach i budowlach objetych formami ochrony zabyt-
koéw, terenach cmentarzy, mostach i wiaduktach, drzewach, w tym pomnikach przyrody
ze strefa o promieniu 20 m, pasach dzielacych jezdnie, a takze obiektach urzedéw admi-
nistracji rzadowej i samorzadowej. Na pozostatych budynkach, obiektach i obszarach

12 Stan na dzien 06.12.2024 r.
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znajdujacych sie w tych strefach, dopuszczono mozliwoéé umieszczania reklam, jednak
z ograniczeniem ich maksymalnej powierzchni.

W przypadku Plocka tereny najbardziej cenne historycznie, przyrodniczo i tury-
stycznie, tj. obszar obejmujacy doline Wisty ze Wzgérzem Tumskim oraz Srédmiescie,
stanowily przedmiot wprowadzenia zapiséw w najwiekszym stopniu ograniczajacy
instalowanie reklam i bilbordéw. Proces porzadkowania przestrzeni i estetyki krajo-
brazu miasta rozpoczat sie w 2015 r., powotaniem Zespotu ds. Estetyki Miasta, kt6ry
opracowatl wytyczne dla aranzagji ogrédkéw gastronomicznych oraz ich wyposazenia,
wytyczne dotyczace kolorystki budynkéw, a takze , Plocki Katalog Mebli Miejskich”.

Opracowanie Plockiego katalogu mebli miejskich mialo na celu wprowadzenie roz-
wiazan faczacych funkgonalnos$¢ i wysoka estetyke oraz ograniczenie réznorodnosci
i przypadkowodci w aranzacji przestrzeni publicznej. Przyczynilo sie to do kontroli
inwestycji lezacych przede wszystkim po stronie miasta.

Wprowadzanie zmian w przestrzeni i przepisach miejskich zintensyfikowato dzia-
fania w zakresie porzadkowania estetyki i krajobrazu miasta. Prace nad uchwata rekla-
mowa w mieécie rozpoczeto w 2017 r., a zakoniczono w 2022 r., jednak proces dostoso-
wania przestrzeni miejskiej i prawa miejscowego w dalszym ciagu ma miejsce, czego
przykiadem jest juz druga zmiana uchwaty krajobrazowej. Przykladem porzadkowa-
nia krajobrazu miasta, obok uporzadkowania przestrzeni w centrum miasta, w tym
poprzez zlikwidowanie wszechobecnych reklam, réwniez zastaniajacych okna w blo-
kach mieszkalnych, sa zmieniane na centrach handlowych szyldy reklamowe o jednoli-
tej kolorystyce i wymiarach, co zapewnia spdjna komunikacje wizualna, w odniesieniu
do wczeéniejszego wygladu fasady, co przedstawiono w powyzszym rozdziale.

Podjete dzialania zmienity wizerunek miasta odstaniajac nie tylko zabytkowe
dzielnice, ale réwniez wptynety pozytywnie na odbiér wizualny budynkéw miesz-
kalnych i uzytecznoéci publicznej. Uchwata i wczesniejsze dziatania przyczynity sie
réwniez w istotny sposéb, m.in. do harmonizacji wizualnej ulic, r6wnowagi konku-
rencyjnosci wéréd przedsiebiorcéw oraz ochrony terenéw przyrodniczych i ekspono-
wania tkanki zabytkowej, co w przypadku Ptocka — miasta z historia usytutowanego
na charakterystycznej skarpie wislanej, ma znaczenie.

Krajobraz stanowiacy o jakosci zycia mieszkanic6w wplywa na ich dobrostan psy-
chiczny, dlatego dbato$¢ o jego jakos¢ nalezy taktowacd jako obowiazek i prawo kazdego
czlowieka.

Wdrazanie uchwat krajobrazowych, porzadkujacych przestrzefi miejska w przed-
stawionych miastach pokazuje, ze jest to proces nietatwy, ktéry w przypadku Ptocka jest
w dalszym ciagu kontynuowany. W lipcu 2025 r. przystapiono do ponownej aktualizacji
uchwaty, ze wzgledu na nieprzestrzeganie jej zapiséw, w tym w zakresie umieszczania
bilbordéw i reklam. Spotkato to sie z duzym odzewem spotecznym, ze strony przedsie-
biorcéw, ktérych te zmiany dotycza. Porzadkowanie przestrzeni to jeden aspekt wyzwa-
nia, natomiast zrozumienie spoteczne dla tego procesu to trudniejsza kwestia, ktéra
wymaga duzej atendji ze strony samorzadéw. Wdrazanie uchwaty w poszczegélnych
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miastach to proces nieporéwnywalny, poniewaz musi by¢, a przynajmniej powinien
by¢ dostosowany do specyfiki danego miasta, ze wzgledu na potencjaty krajobrazowe
i kulturowe istotne z punktu widzenia ochrony krajobrazu. Wazne sa tez inne elementy
takie jak, np. wielko$¢ miasta, liczba podmiotéw gospodarczych, ktérych maja doty-
czy¢ zmiany, ale wspélnym mianownikiem jest jednak proces i sposéb informowania
spoteczenstwa, ktérego zmiany te maja dotyczy¢.

Ztozonos¢ tego procesu odzwierciedlona jest tez w trudno$ciach innych miast, kté-
re podjely réwniez to wyzwanie, czesto przygotowujac szereg wytycznych w postaci
poradnikéw, jak réwniez wprowadzajac okres dostosowawczy, np. Krakéw. W stolicy,
w lipcu 2025 r. przystapiono natomiast do ponownego sporzadzenia uchwaty, po uchy-
leniu poprzedniej z 2020 r. przez wojewode, ze wzgledu na proceduralne uchybienia.
W Gdansku uchwata funkcjonuje od 2018 r. a wladze, aby skutecznie byta wprowadza-
na, opracowaty poradniki dotyczace szyldéw i witryn, w celu utatwienia jej respektowa-
nia. Wszystkie te dziatania stuza przeciwdziataniu degradacji przestrzeni publicznych
o okreslonych potengjatach i zachowaniu ich jak najwyzszej jakosci.
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Zrédta prawa

Europejska Konwencja Krajobrazowa sporzadzona we Florengji dnia 20 pazdziernika 2000 r.
(Dz.U. nr 14 z 2000 . poz. 98).

Projekt uchwaty z dnia 12 lutego 2018 r. w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane na obszarze Miasta Ptocka.
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Rozporzadzenie nr 34 Wojewody Mazowieckiego z dnia 3 kwietnia 2002 r. w sprawie uzna-
nia za zesp6t przyrodniczo-krajobrazowy ,,Dolina Rzeki Lydyni”.

Rozstrzygniecie Nadzorcze nr LEX-1.4131.103.2016.RM Wojewody Mazowieckiego
z dnia 6 czerwca 2016 1.

Uchwata nr 181/XV /2015 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 23 grudnia 2015 r. w sprawie
ustanowienia zespotu przyrodniczo-krajobrazowego ,, Dolina Rzeki Lydyni.

Uchwata nr 405/XXVIII/2017 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 23 lutego 2017 r. w sprawie
uchylenia uchwaty nr 256 /XXI/2016 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 30 czerwca 2016 r.
w sprawie obowiazku sktadania deklaracji na optate reklamowa oraz okreslenia wzoru
deklaracji na optate reklamowa.

Uchwata nr 531 /XXXVIII/2017 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 30 listopada 2017 r. w spra-
wie przygotowania projektu zmiany uchwaty nr 228/XIX/2016 Rady Miasta Ciechanéw

z dnia 28 kwietnia 2016r. w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej ar-
chitektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane.

Uchwata nr 51/IV /2019 Rady Miasta Ciechanéw z dnia 31 stycznia 2019 r. w sprawie zasad
i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen rekla-
mowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakoéciowych oraz rodzajéw materia-
16w budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Uchwata nr 381 /XXII/2020 Rady Miasta Ptocka z dnia 27 sierpnia 2020 r. w sprawie ustale-
nia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urza-

dzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw
materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane na obszarze Miasta Plocka.

Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. 0 zmianie niektérych ustaw w zwiazku ze wzmocnie-
niem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz.U. z 2015 r. poz. 774 ze zm.).

Zarzadzenie nr 404 /2015 Prezydenta Miasta Plocka z dnia 13 marca 2015 r. w sprawie po-
wotania Zespotu do spraw Estetyki Miasta oraz ustalenia zasad uzgadniania i opiniowania
projektéw pod wzgledem plastycznym.
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Landscape resolution - changes in urban space by way of example of Ciechanéw
and Plock

ABSTRACT

According to the provisions of the European Landscape Convention of the Council of Europe, “landscape
is a key element of individual and social well-being’, this conceptualisation pertains to both urban and
rural spaces. Changes occurring in the landscape result from economic development and land use, and
a manifestation of these changes in progressing urbanisation is very often “advertising chaos’, affect-
ing the quality of space, its readability and accessibility, both for residents of a given settlement unit
and tourists.

The advertising resolution is an instrument affecting the appearance of settlement units, thanks to which
the commune council is in charge of protection and aesthetics of the landscape. This resolution is an
“areal tool” allowing communes, pursuant to Article 37a of the Act on Spatial Planning and Development
of 27 March 2003, to protect the cultural and natural landscape by regulating the placement of advertise-
ments, small architectural objects or fences, to mention but a few, within a given local government unit.
Such possibilities were introduced by the Act on Amendment of Certain Acts with regard to Strengthen-
ing Landscape Protection Tools of 24 April 2015. The act was a response to the objectives set out in the
European Landscape Convention.

The aim of the article is to present the measures taken by the local governments of Ciechanéw and Ptock
to improve the image and aesthetics of the urban landscapes, and thus to increase their attractiveness.
Although a landscape resolution is not a mandatory document for communes, Ciechanéw and Ptock -
being the subject matter of this article — have adopted such documents. The resolutions were drawn
up for the entire city areas, while the provisions contained therein are tailored to specific zones.

Key words: landscape act, landscape resolution, spatial order, planning tool, city aesthetics

Ewa Baranowska, Grazyna Gapiriska, Martyna Satat:

Mazowieckie Biuro Planowania Regionalnego w Warszawie, Oddziat Terenowy w Ptocku /

Mazovian Office of Regional Planning in Warsaw, Branch Office in Ptock

e-maile: ebaranowska@mbpr.pl, ggapinska@mbpr.pl, msalata@mbpr.pl
cytacja: Ea—

Baranowska E., Gapinska G., Satata M., 2025, Uchwata krajobra-
zowa - zmiany przestrzeni miejskiej na przyktadzie Ciechanowa
MAZOWIECKIE BIURO i Ptocka, MAZOWSZE Studia Regionalne, 55, Mazowieckie Biuro
PLANOWANIA REGIONALNEGO Planowania Regionalnego w Warszawie, Warszawa, s. 75-91,
W WARSZAWIE © https://www.doi.org/10.21858/msr.55.04






