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Celem artykułu jest zdefiniowanie pojęć produkt turystyczny i sieciowy produkt turystyczny
oraz nakreślenie historii ich kreowania i komercjalizacji na Mazowszu wraz z propozycjami
nowych produktów w peryferyjnych obszarach województwa mazowieckiego. W
województwie mazowieckim występują duże dysproporcje w wykorzystaniu potencjału
turystycznego.
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