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Celem artykułu jest ukazanie działań oraz sposobów i zakresu zaangażowania różnego
rodzaju interesariuszy w proces kształtowania marki regionu za granicą. W tym celu
przeprowadzono pół ustrukturyzowane wywiady indywidualne z jednym pracownikiem
każdego z wybranych pięciu biur regionalnych w Brukseli. Analizie poddano istotę i motywy
kształtowania marki regionu, postrzeganie roli biur regionalnych oraz sposób
zaangażowania grup interesariuszy w proces.
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